A8新媒体集团中期业绩发布 业务转型初见成效

（2014年08月21日 中金在线）
　　近日，A8新媒体集团有限公司发布了其截至2014年6月30日为止六个月的未经审核之中期业绩。结果显示，A8新媒体集团收入约人民币115,400,000元，同比上升约20.6%。集团战略转型后，精品游戏发行业务稳步发展，从去年同期的14%增加到本期的53%，增长幅度为366%，使得集团整体业绩扭亏为盈。

　　A8新媒体主席刘晓松先生表示：“集团在2013年明确了战略：打造基于移动互联网的音乐娱乐业务产业链和精品游戏发行平台；上半年公司坚定的实施了这一战略，并取得了初步成效。精品游戏发行收入持续上升，集团投资的在移动互联网行业有庞大用户基数的多米音乐商业模式探索也取得不错进展，收入规模较去年同期上升85%。”

　　据悉，A8新媒体集团自转型后，积极持续打造音乐产业链：继续通过原创大赛以及合作项目来推动原创音乐的发展以及内容的聚集；并通过认购多米音乐控股有限公司1.4亿元可换股票据的方式，进一步加强与多米音乐的合作。

　　拥有庞大用户群体的多米音乐，在商业模式的探索上初见成效。2014年上半年，多米音乐在流量变现和广告两部分收入增长较大；并通过与手机厂商、移动互联网公司等渠道的广泛合作，继续扩大用户基数。易观智库的行业研究报告显示，截止2014年6月底，多米音乐累计激活用户超过2.5亿的规模，并以13.5%的市场份额占据中国移动音乐用户规模排名第三位，同时获得了第三届全球移动互联网拳头奖的最佳娱乐应用奖；产品优化方面推出6.0版本，在优化用户体验的基础上推出了具有互动情感交流功能的「蜜语」模块；并在2014年中旬，试水音乐周边硬件产品，推出「多米晶饰耳机」，为用户提供软硬一体的服务。

　　在精品游戏发行业务方面，A8新媒体集团继续加强手机游戏发行业务，上半年持续在国内推广运营的「啪啪三国」安卓版本，自上线以来流水已突破人民币5,000万元。在精品游戏的发掘方面，2014年上半年通过指游戏方寸共获得了四款游戏在中国大陆地区iOS版本和安卓版本的独家代理运营权，包括「众神王座」、「OMG我的神啊」、「街机群英传」及已经在韩国成功发行的「Venator」。

　　此外，A8新媒体集团以人民币2,000万元为总代价认购青松基金二期约6%的权益。通过此投资，可更早接触到游戏产业的上游即手机游戏的开发环节，从而打通手机游戏发行业务的上下游，形成完整的产业链，助力移动互联网业务的发展。

　　刘先生透露：“展望下半年，在游戏业务方面，集团签署的四款游戏会陆续上线；同时集团通过与国内畅销的网络小学《我欲封天》合作获取游戏的改编权，从而进一步扩大对游戏行业的掌控力；也通过投资韩国BIGBANG公司去布局海外发行市场。在音乐业务方面，除加强流量变现的探索外，A8的Live House会建成并启用，公司会试水线下演出业务以及线上线下业务(O2O)结合的尝试。我们相信，公司在移动互联网端的部署会逐步显现效果和成果，最终为用户带来以音乐和游戏相结合的互动娱乐服务，实现“让快乐更简单”这一使命。”

　　关于A8新媒体集团

　　A8新媒体集团成立于2000年5月，主要业务包括基于移动互联网的音乐娱乐业务以及精品游戏的发行业务。公司于二零零八年六月于香港联交所主板上市, 并在2011年被国家新闻出版广电总局列为国家音乐产业基地。
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