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A8音乐首席技术官石建平：以“融合”的高度提供音乐服务

　　■通信产业报记者 逄丹

　　目前，音乐下载市场发展迅速，特别是随着3G市场的启动，丰富的上下行带宽让音乐下载速度更快、更便捷，进一步促进了音乐下载市场的迸发。三大运营商面向个人用户都推出了音乐下载业务。

　　据相关统计数字显示，我国每天有26%的网民，也就是近四千万用户在线听歌和下载歌曲，不过目前网民大部分是基于互联网听歌，这个比例达到近80%，而用户通过手机听音乐、下载歌曲的比例只有26%。预计在3G市场的带动下，后者的数据将增加到45%。

　　A8音乐首席技术官石建平表示：“今天，每一个手机产业的从业者，都已真切地感受到移动互联网时代正在来临，从芯片、方案、设备、应用、零售渠道，各个领域的企业都在积极备战基于移动互联网的应用，音乐下载市场已成为众多移动互联网厂商发力的方向之一。”A8音乐首席技术官石建平表示。

　　据他介绍，从最初的彩铃下载业务发展到现在，用户对音乐下载的需求日益多样化、个性化，这也意味着用户对运营商和音乐服务提供商的要求越来越高。“例如，用户需要和运动主题相关的歌曲，就需要服务提供商对歌曲内容进行包装。”石建平说。

　　而且，对于“音乐播放”这种手机基础服务，更是有众多行家预言，三年内，手机本地播放器将逐步升级为可联网、带服务的音乐客户端。

　　因此，在石建平看来，融合将成为下一代在线音乐播放器的最大特征。“将各种服务和音乐服务融合在一起形成新的业务模式，用户将有更大的兴趣去购买此服务。”石建平表示。

　　作为业内唯一一家专注音乐、专注预装市场的音乐服务平台，A8Box始终十分重视与客户手机整体设计的融合。从mini播放器到豪华音乐娱乐中心，从单一的内容服务到Gracenote语音识别、炫彩DJ、VIP会员服务，A8Box在产品设计层面让客户有了更多的选择，使其可以为不同机型配置不同的音乐服务。
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