回首十年：A8音乐加速华语乐坛数字化
（ 网易娱乐 2011-1-7 ）

    回首2000年，华语乐坛鼎盛非凡。周杰伦、孙燕姿、蔡依林等歌手的横空出世，单张唱片销量都在100万以上，二三线歌手的唱片销量也有数十万，为华语乐坛接下来长达10年的时间里竖起风向标。同年，A8音乐正式成立，次年率先推出单弦铃声，开启手机时代音乐互动新篇章。

    十年后的今天，数字音乐加速乐坛融合。唱片业持续低迷，新人稀缺，老人鲜有佳作。一线歌手的单张唱片销量能达到50万就已经是天文数字了，二三线歌手的唱片销量则多数在10万以下。与此同时，数字音乐发展迅猛，单首彩铃歌曲的下载量少则数十万次，多则数千万次，而单首在线音乐的试听量与下载量也多达数百万。

    2010年的华语乐坛，历经十年震荡早已迈入大融合时期，作为流行音乐的载体，唱片业继续着不景气，许多艺人的发片计划不是延迟就是缩水。实体唱片销量的锐减，使得唱片EP化的模式逐渐风行。从促销的角度，这样会比一张碟卖得多，但更显出许多唱片公司在成本与市场压力下的无奈。随着网络和手机的普及，数字音乐则发展迅猛。

    与CD唱片相比，数字音乐无疑有着快捷、方便等特点。“从音乐载体来说，过去的10年可以说是后CD时代。”A8音乐首席执行官刘晓松认为，“在后CD时代，创作变得更加多元化、个性化，更加繁荣，歌手已不再需要去等到风格统一的10首甚至20首歌曲制作完成后，才能出一张唱片，只要做好一首歌就可以通过数字音乐形式在网络上发行。在这个大环境中，彩铃歌曲的正版环境创造了，产业链也就形成了，这类歌曲的创作有人听，有推广渠道，从而造就了这种歌曲的流行。”

    在科技社会的今天，发展才是硬道理。唱片业只有集先进技术于己身，面对问题找思路，才能解决发展问题。随着3G时代的到来，手机用户体验的提高，数字音乐必定是音乐产业的未来。刘晓松表示，“虽然数字音乐的产业模式尚有不成熟的地方，但以发展的眼光看，任何产业的发展都需要一定的时间，我们A8音乐一直在积极探索数字音乐的蓝海，同时，加大力度从更深层次发掘数字音乐的潜能。”

    回顾2010年的华语乐坛，莫文蔚依然以先行者的姿态展开新一轮音乐产业模式的探索，既去年《回蔚》之后再度在数字平台推出新专辑《宝贝》。这一张《宝贝》当然再接再厉，数字音乐在七月率先发行，实体专辑到八月在华语区同步上市。没有了销量压力与公司编排，音乐创作的速度与个性化自然都会得到提升，像之前的戴佩妮、李宇春等歌手都曾采用这种数字发行的方式并取得了很不错的成绩，相信这样的运作模式也会在唱片市场越来越不景气的今天得到更广泛的推广。

   （网版链接：http://ent.163.com/11/0107/07/6PPG7C3K00032DGD.html）

