A8音乐，让“云雾缭绕”的音乐云 “拨云见日”
（中国经济网  2011-6-16）

在互联网时代，国内外数字音乐市场风起云涌从未停歇，先有谷歌、亚马逊高调推出音乐云服务，国内最大的数字音乐公司A8音乐更于2010年率先在国内抛出音乐云概念，同时，惠普也顺势前来迎战，一时间各方纷纷前来施展绝技，厮杀不断。

　　但处于百家争鸣的音乐云战火都只停留在概念层面，而拥有数字音乐领域领军地位的A8音乐在音乐云技术方面早已做了多年研究，A8音乐集团主席兼CEO刘晓松先生在IT领袖峰会上表示，2011年，A8音乐将陆续推出可以在不同移动终端上共享音乐的音乐云服务，让用户可以随时随地通过任何设备检索或收听音乐，并享受智能电台、音乐社区、跨设备使用等服务内容。


　　如他所说，在不久前刚刚谢幕的第七届深圳文博会，A8音乐携其音乐云技术之智能车载服务亮相。一经登场，便引爆全场热点，吸引众多用户参与体验，并获得一致好评。刘晓松先生对此坦言，这只是A8音乐云众多服务中的一项，实验室已经研究出来，效果非常好，下半年公司也将推出家庭服务，从而使大家能更轻松更便捷地享受音乐。


　　对于音乐云的盈利模式，刘晓松先生称，利润对任何公司都很重要，只要我们提供了有价值的服务，就一定会有消费者买单。不过前提是，需要在国内建立一个良好的生态环境，使得收费更加透明、安全，这样移动互联网企业也才能发展壮大。


　　移动互联网时代拼的是服务讲的是效率，我们期待在不久的将来，A8音乐能让“云雾缭绕”的音乐云服务市场“拨云见日”。
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