文化+科技让音乐旋律更美—A8音乐发展之路 
（科技日报 2011-11-07）

10月25日，A8音乐收购酷狗；9月，A8音乐收购多米音乐。不到两个月时间，A8音乐如此大手笔，耗资6000万元拿下两家国内发展良好的数字音乐公司，无疑让业内“另眼相看”。

A8何以如此大气魄？因为A8是中国最大的数字音乐公司、中国首只以数字音乐概念股上市的国家高新技术企业，正式被国家新闻出版总署纳入国家音乐产业予以重点支持。

11年前的一家纯粹的小IT公司，今天何以驰骋音乐江湖？A8音乐董事局主席兼CEO刘晓松称：依靠文化+科技。

扶植原创助推产业发展

从清华大学退学到深圳创业的刘晓松，刚创立的公司名称是深圳市华动飞天网络技术公司，主要运营基于互联网的手机PIM（个人信息管理）业务，成为全国最早与中国移动合作的WAP网站之一。

2001年2月，刘晓松在媒体上登了一个很小的短文，告知可以在A8.com网站上为手机下载铃声。当天就有26万人次下载。此后，A8音乐开始与知名歌曲的版权所有者签约，加紧开发铃声下载产品，A8.com上琳琅满目的铃声下载成了公司的主营业务。用户既可以以低价下载单曲，也可每月多花几元钱包月下载任何歌曲。

其后，刘晓松发现音乐市场高度发展但产业链各个环节衔接不畅的状况，只有从源头打通渠道，形成良性发展，才能在市场和口碑上脱颖而出。刘晓松表示，A8音乐集团正计划在三五年内通过高品质广播节目、大型落地活动、录音棚等形式入驻高校，并联合国内超过百所高校建立起全国高校原创音乐联盟，同时建立专业录音棚、联盟广播网。A8音乐集团的另一项重点产品——原创音乐人扶植计划，今年也通过概念音乐合辑的形式得到了良好的反响。目前，A8音乐集团已经拥有全球最大的中文音乐原创社区，每年数字发行1万多首歌曲，使中国原创音乐的规模扩大了100倍。

“音乐云”展现科技魅力

2004年，刘晓松提出“电媒音乐”的概念，即通过电信手段（如宽带、无线等）来传播和获取音乐的全新商业模式。消费者可以将手机、PC等作为终端，随时随地下载正版音乐，只需通过低廉的价格，就可以下载享受到高质量的音乐。随后，他将自己的公司名称改为A8音乐集团，正式启动音乐战略，全力推出“A8音乐”品牌，进军电媒音乐领域。2008年6月12日，A8音乐在香港上市，成为中国第一个以数字音乐概念上市的高科技公司。

从CD时代到数字音乐时代，在新的模式下，比如用户在手机里面的一首好歌，如果想放到车上就比较难。而A8的“音乐云”可以把音乐放在云端，是高保真的。用户可以通过自己的手机、电脑、汽车、家庭音箱去使用这些作品，如当你设置这首歌曲听到一半时，你一按便可以从断点接着听。

刘晓松介绍，A8音乐将陆续推出可以应用于不同移动终端上共享音乐的音乐云服务，让用户可以随时随地通过任何设备检索或收听音乐，并享受智能电台、音乐社区、跨设备使用等服务内容。目前A8音乐推出的音乐云技术之车载服务只是A8音乐云众多服务中的一项。今年5月的第七届深圳文博会上，A8音乐携其音乐云技术之智能车载服务亮相，众多的参观者争先上车体验，并盛赞此项“音乐云”技术服务的科技魅力。
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